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2025展覽資訊
Information
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展覽資訊

展覽時間

2 0 2 5年1 0月1 6日(四) - 1 0月1 9日(日) 10:00 – 18:00

展覽地點

台北南港展覽館1館1樓

(台北市南港區經貿二路1號)  

協辦單位

中華民國山岳協會

中華民國健行登山會

中華民國鐵人三項運動協會

中華民國滑雪滑草協會

中華民國滑輪溜冰協會

輪彥國際有限公司

軟實力傳媒有限公司

王樣活動開發整合行銷股份有限公司

指導單位

中華民國體育運動總會

主辦單位

台灣戶外品牌聯盟 ( T. O. G . )
展昭國際企業股份有限公司
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展出項目

風格露營、登山健行、車露車宿、機能服飾、釣具設備、水域活動、

運動訓練、滑雪用品、休閒服飾…等等。

平面圖

展覽資訊
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參展規模

展覽資訊

2 0 2 5參展規模再擴大！共有超過600個攤位、近2 5 0個品牌共襄盛舉！
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2025開幕典禮暨
TOG AWARDS頒獎典禮

活動日期/時間

2 0 2 5年1 0月1 6日(四) 1 0 : 3 0 - 1 1 : 1 5

活動地點

台北南港展覽館1館1樓K區–K 1 3 3 0 山海俱樂部

關於 TOG AWARDS

由中華民國紡織品研發國際交流協會( Te x t i l e  Re s e a r c h  D e v e l o p m e n t  
A s s o c i a t i o n  I n t e r n a t i o n a l；T R DA I )組成的台灣戶外品牌聯盟( Ta i w a n  
O u t d o o r  G r o u p；TO G )所舉辦的《台灣戶外運動用品系列競賽》，期盼協助推廣
國內戶外品牌，喚起國內戶外運動風潮，為台灣戶外產業啟發創意與動能。希望透過
本競賽，選拔優異產品，激勵創新開發，以增強戶外運動用品產業之國際競爭力。

展覽活動
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TOG AWARDS得獎名單

年度大獎

金獎

類別 產品名 廠商

服裝 膠原蛋白消臭淨味POLO衫
城市綠洲

股份有限公司

鞋品及配件 黑熱魔快熱羽絨睡袋 庭鋒企業有限公司

環保永續 All Love再生蚊瘋不動外套
歐都納

股份有限公司

類別 產品名 廠商

服裝

感濕形變單材質上衣
禎祥實業
有限公司

COOL鈦降溫抗UV潑水連帽外套
城市綠洲

股份有限公司

鞋品及配件 永續科技醜鞋
龍峰開發
有限公司

環保永續

都會環保通勤外套
源甡

股份有限公司

永續科技醜鞋
龍峰開發
有限公司

展覽活動
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TOG AWARDS得獎名單

類別 產品名 廠商

服裝 恆溫舒適背心
禎祥實業
有限公司

鞋品及配件
CYCLEPET x  NEUCYCLE

Backpack和友60周年限定款
和友紡織

股份有限公司

環保永續

蛋殼機能襪
德春股份有限

公司

超臨界全材質回收環保鞋
禎祥實業
有限公司

CYCLEPET x  NEUCYCLE
Backpack和友60周年限定款

和友紡織
股份有限公司

展覽活動
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產品名 廠商

Aeroweave 空氣彈性西裝外套 興采實業股份有限公司

綠意環保瑜珈系列
歐都納股份有限公司

冰炫風時尚節能涼感襯衫

TOG AWARDS得獎名單
展覽活動
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活動日期

2 0 2 5年1 0月1 6日(四) - 1 0月1 9日(日)

活動地點

台北南港展覽館1館1樓K區–K 1 3 3 0山海俱樂部

參與人數

1 2場分享會共計超過600人參與

由主辦單位邀請專業戶外、釣魚領域講師、
參展廠商來分享從事戶外活動的自身經驗
與祕訣，以及各家廠商的新品展演，帶領
大家探索戶外的無限可能，吸引眾多喜愛
戶外運動的民眾前往聆聽！

展中活動
山海俱樂部

活動時程

10

活動時段 10/16(四) 10/17(五) 10/18(六) 10/19(日)

11:00-12:00
10:30-11:15

雙展聯合開幕典禮

由專業釣手教你
如何快速釣到第一條魚
佳隆 / RONIN｜職業釣手
RONIN / WEFOX / IFC

從健身房到戶外：
跑步小白的裝備進化路

James / 「小白社交俱樂部」
創辦人

The Baggery

滑雪裝備全攻略
雪季必備指南
威力 / 滑雪教練
城市綠洲

13:00-14:00
C-Bento新品發表會

哩皿食器

電力無界戶外無限
Bell / Bell's Camping 貝爾風

格露營
EcoFlow

物理治療師的戶外三不原則
楊奇恩 / 樂橙物理治療所

FRTW 

14:30-15:30 15:30-16:30

野味升級！達哥的柴火料
理秘訣：從控火、選鍋到

完美梅納反應
達哥 / 營火部落

CAMPFIRE

電動讓你玩得【更‧輕‧鬆】
鄭凱夫 / 睿德智趣負責人
睿德智趣 X WISELD & 

VIGX

新手救星！
滑雪小白必懂的 5 大心法

Gina / SnowPink 滑雪教練
Horsefeathers

登山安全帶著走：海內外
都適用的戶外遊憩通則

雪羊 / 山岳攝影家

16:00-17:00

什麼是高山症？
高山症的預防與應變

林克樺(阿克) / 拼圖戶外生活
工作室

荒野酋長最新力作
隧道帳公開體驗
蘇揚凱(阿凱) / 店長

逐露天下



展中活動

活動照片

山海俱樂部
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展中活動

活動照片

山海俱樂部
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活動日期

展前募集：2 0 2 5年9月1 5日(五) - 1 0月7日(二)

展中展示：2 0 2 5年1 0月1 6日(四) - 1 0月1 9日(日)

活動地點

台北南港展覽館1館1樓K區–K 1 3 3 0山海俱樂部

本活動分為兩個部分，展前募集
戶 外 相 關 KO L / KO C 一 同 宣 傳
展會，展中邀請六位講者與大家
分 享 在 戶 外 的 故 事 與 經 歷 ， 將
故 事 製 作 成 布 旗 現 場 展 示 ， 讓
參觀者感受戶外活動的魅力！

展中活動
山海嶼我
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活動日期/時間

2 0 2 5年1 0月1 8日(六) - 1 0月1 9日(日)

1 3 : 0 0 - 1 7 : 0 0

活動地點

台北南港展覽館1館1樓Ｉ區–Ｉ區Ｉ0 1 8

活動照片

參與車隊

1 0月1 6日(六)、1 0月1 7日(日)：野徑探險隊、F RT W野宿玩家

由主辦單位邀請擁有專業戶外車款、喜愛
車露車宿的車主們於週末兩日來到展會
現 場 與 參 觀 者 交 流 ， 現 場 展 出 H o n d a
C T 1 2 5 、 H o n d a C L S T R E E T 、
Ya m a h a S e ro w 、 S u z u k i J i m n y 、
J e e p 、 I N E O S G re n a d i e r 、 To y o t a
Ta c o m a等多款人氣車種。

展中活動
凹豆車友總動員
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活動日期/時間

2 0 2 5 / 1 0 / 1 6 (四)  – 1 0 / 1 9 (日)

1 0 : 3 0 - 1 2 : 0 0 | 1 3 : 0 0 - 1 7 : 0 0

活動地點

台北南港展覽館1館1樓 J區 J 1 2 1 4 山海映緣牆

參與人數

超過200人

從廠商提供的戶外品牌宣言中，選出你
最有共鳴、理念最相近的！並持廠商的
戶外品牌宣言布條，於山海映緣牆前合
照。拍照打卡即可獲得抽獎券，有機會
抽中該廠商提供的戶外好禮！

展中活動 山海映緣牆
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合作廠商



展中活動
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山海映緣牆

活動照片



2025宣傳成果
Marketing Performance
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官方社群抽獎活動

活動介紹

展前於Fa c e b o o k粉絲專頁推動四波網路互動，針對不同客群進行議題操
作，同時結合抽獎活動，以此達到展前預熱及創造聲量的效果。

活動圖文

網路宣傳
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官方網站 Facebook 粉絲專頁

官方網站、社群
網路宣傳

Instagram
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合作宣傳

與專業戶外講師合作，並邀請講師於個人社群分享展覽及活動資訊，進而觸
及準確的目標消費者及達到更多展前曝光與聚集社群聲量。

宣傳成效

於Fa c e b o o k / I n s t a g r a m雙平台發布超過5篇宣傳限時動態與宣傳貼文

專業戶外講師合作宣傳
網路宣傳
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合作宣傳

與人氣戶外創作者-大發家及營火部落-達哥合作發布宣傳貼文，並邀請創作
者於個人社群分享展覽及活動資訊，以此觸及目標受眾，增加展前曝光和提
升社群聲量。

宣傳成效

累積超過6 , 0 0 0次按讚，百則留言互動，破萬次點擊、短影音觀看數達1 5萬次。

人氣創作者合作宣傳
網路宣傳
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合作宣傳

與6位戶外領域KO L / KO C合作於展前展中發布宣傳短影音，以參展產品開
箱及創作者本身的戶外活動經驗分享連結展會，於社群分享展覽及活動資訊，
觸及不同領域的目標受眾，增加展前曝光和提升社群聲量。

宣傳成效

展前展中短影音及貼文總觸及數超過3萬人，貼文平均互動率達4 . 6 5 %

KOL/KOC合作宣傳
網路宣傳
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會員資料庫

鎖定國內外歷年參觀者及戶外相關興趣之精準名單寄發。

EDM

會員電子報(EDM)
網路宣傳
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電視廣告

路燈旗

大眾媒體
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Facebook廣告

Google廣告

Instagram廣告

數位廣告
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海外廣告



合作宣傳

與M i t s u i  S h o p p i n g  Pa r k  L a L a p o r t南港合作宣傳，憑票根或入場憑證即可
兌換L a L a p o r t優惠券。

宣傳成效

於M i t s u i  S h o p p i n g  Pa r k  A P P推播展覽訊息，結合線下文宣曝光及
折價券發送。

LaLaport合作宣傳
異業合作
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▲LaLapor t南港 服務台

▲POS機結帳畫面

▲館內電子看板



2025媒體曝光
Media Exposure
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電視新聞露出

獲包含T V B S新聞、民視新聞、東森新聞、壹新聞、八大電視台在內等多家主流媒
體電視台採訪報導。

電視媒體
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網路新聞

現場邀請破百位媒體記者及KO L蒞臨參觀，並於展期獲多家網路新聞媒體、平台
撰文報導。

網路媒體
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YouTube

多位Yo u Tu b e r至展覽現場拍攝影片上傳Yo u Tu b e，與粉絲分享2 0 2 5台灣戶外用品展
的展場實況。

網路媒體
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